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:( le niveau dénotatif) :

("voix off"

. (Ie niveau connotatif) :

"codes visuels"

3Judith Lazar : « la sociologie de la communication de masse ». Acolia. Paris 1991.p 133.
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"voix off"
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* Roland Barthes :" la rhétorique de I'image ". Revue de communication No4. Seuil 1964.p 40.
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"la communication

(La discipline ¢tudiant les conditions d’un langage efficace)
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' Christian Baylon, Xavier Mignot : « la communication ». Edition Nathan. Paris 1991. p186.
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% Lasary : "Le Marketing C'est Facile". Edition Es- salem. Alger. 1999.p 30.
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'8 Nicolas Riou: « Pub Fiction, société postmoderne et nouvelles tendances publicitaires ».
Editions d’organisation.France1999.p 20.
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"Briefing'

I Bernard Brochand, Jacques Lendrevie : "le Publicitor".éditions Dalloz.1993.p 303.

54



55



.(La Conception)

(La réalisation)

La copy stratégie™ :

23.
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/2
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(1

2 Henri Joanis : "Le processus de la création publicitaire (stratégie conception et réalisation

des messages)". Edition dunod, Paris 1978. p9.
#  Bernard Brochand, Jacques Lendrevie, opcit P 308.
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** Henri Joannis: opcit P 10.
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e BRIEF AGENCE DANAO 2005.

Contexte

A ce jour Danone est leader (34% PDM) sur le marché des PLF avec une gamme de 5 produits (Aromatisé, Dan’up, Fruix,
Danette et Gervais)

Pour élargir sa gamme et augmenter ses volumes, Danone s’est attaquée a un nouveau marché, celui des boissons en langant en
Octobre 2004 « Danao », un jus de fruits au lait.

Cadre de reference

Nous notons que le marché des boissons est un marché trés important de par son volume
(Entre 750 et 800 millions de litres de boissons gazeuses ont été produits en 2003 et 150 millions de litres de jus en 2004), sa
pénétration
et sa fréquence de consommation.
Marché des boissons :
Les jus de fruits:
e Les jus de fruits sont percus par les consommateurs comme des produits rafraichissants, avec une pénétration de
58.2% et une fréquence moyenne de consommation de 4,25 fois/semaine
Les Gazeuses :
e Les gazeuses & Pepsi/Coca sont a la fois associées au rafraichissement et au plaisir/gourmandise,
avec une pénétration de 84.2% et 33.6% et une fréquence moyenne de consommation de 8,46 fois/semaine
et 5,15 fois/semaine, respectivement
Marché des PLF :
e Les consommateurs associent les produits laitiers et le lait en particulier, a la santé, aux vitamines et au calcium.
e Les yaourts et les petits suisses ont une pénétration de 100% avec une fréquence de consommation de 5,1

fois/semaine,
e  Lelait a boire a une pénétration de 46.5% et une fréquence de consommation de 9,2 fois/semaine.
Stratégie

Copy Stratégie

La promesse
Les caractéristiques du produit :

L’alliance entre du jus de fruits et du lait, Produit Réfrigéré
Le bénéfice fonctionnel :
Une alliance réussie, alliant tous les bienfaits du jus de fruit et du lait. Un goit délicieux avec une texture onctueuse et unique.
Le bénéfice psychologique :
J’aime donner ce qu’il y’a de mieux a ma famille
Le bénéfice social :
Une famille heureuse et unie
Valeur de base :
Amour de la famille
Support :
La composition (jus de fruit + Lait), ’expertise de Danone, produit réfrigéré (se garde au frigo)

Concurrence :

Le marché des boissons en Algérie est dominé par :

- 3 concurrents importants sur le segment des gazeuses, Coca-Cola 24%,Pepsi-Cola 20% et Hamoud
Boualem 16%.

- 4 concurrents majeurs se disputent le marché des jus de fruits en Algérie, NCA Rouiba, Jutop, Vita-Jus et
Punch.

En plus de plusieurs petits producteurs : N’gaous, Royal, Texana, Bonjus, Fruixy..

Personnalité de la marque

. Marque pleine de vitalité et de bonne santé

. Marque internationale synonyme de savoir-faire et d’expérience
. Marque pleine de douceur

. Margue ensoleillée et joyeuse

. Marque conviviale et familiale

- Développement d’une nouvelle piste créative & adaptation spot Twins (ci-joint)
- Production spot 30 et déclinaison 20

- Production Tags 10“ (Nouvelles références + format individuel)

- Pression média 7000 Grp

- On Air le 25 Juin

- Budget 3 00

. Advertising brief formulary % s 4 ¥ QS ol 5 jlaind 73 gai :01 a8, JSi)
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Le Concept Communicationnel :
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% Henri Joannis, opcit P11.

Le manifeste publicitaire :
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(Plan de travail créatif)

.Bélier
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*"Bernard brochand .Jacques lendrevie : opcit p314.
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) "Bernbach' (la copy stratégie)

(Spectaculaire)

* Bernard Brochand, Jacques Lendrevie: opcit P315.
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"Le Star Systéme'

( ) (.. )

/1

."Man Power Trouve du Travail"

/2

"Sony" "Marlboro"

/3

" " "Marlboro"

**  Bernard Brochand, Jacques Lendrevie : opcit P 317.
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3% Bernard Brochand, Jacques Lendrevie: opcit p 320
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"Story Board"

"Vidéo"
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Externe long shot Plan Général (P.G) -1
(ELS)or very long
shot (VLS)
Long shot (L.S) | Plan d'ensemble ou -2
plan du grand
ensemble (P.G.E)
Medium long shot | Plan du petit -3
(MLS) | d'ensemble ou plan du
demi ensemble (P.D.E)
Medium shot (MS) Plan moyen (P.M) -4
American Shot Plan Américain -5
(AS)
Plan rapproché plan -6
rapproché taille ou plan
du demi rapproché
Medium close up | Plan rapproché -
M.C.U) poitrine(P.D.R)
Close up Gros plan -7
Externe close up | Tres gros plan -8
(E.C.U) or very (T.G.P)ou Insert ( )
close up- Insert )
s -2-p8 ) JSA

17 .2004 .
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"Casting

3> Bernard Brochand, jacques Lendrevie: opcit p323
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®Le montage .

3% Henri Joannis : opcit p 136
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"La Créativité'": : -1

Bernard Brochand, Jacques lendrevie: opcit. p330 1-
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(Le Style) : -2

(Les codes publicitaires ) : -3

1- Bernard Brochand, Jacques lendrevie: opcit p331
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(Ia communication) "
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2 (La rhétorique)

39
4
41

. Jean jacques roubrieux : " Rhétorique et argumentation " 2 édition nathan. Paris 2000.p10.
. Bernard brochand, jacques lendrevie: opcit p 335
.Christran baylon, xavier mignot : ' la communication ". Nathan 1991. p185.

42 1bid P186.
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(La narration) (L'exorde)

(La péroraison)

.(La confirmation)

:(L'exorde)

:(La narration)

(La confirmation)

43

. Christian Baylon, Xavier Mignot: opcit p186.
#Jean Jaques Robrieux : Opcit P11.
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:(Judiciaire)

:(Epidictique)

(induction)
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(syntagmatique)

* Jean Jacques robrieux: opcit p 16.
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:invontio (l'invention)

:dispositio (la disposition)

-élocutio (I'élocution)
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(Ia métaphore )

(élocution)

(paradigmatique)

(la métonymie)

-actio (I'action) -4

:mémoria (la mémoire) -5
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- L'éthos -

:Le patos -

:Le logos -

2

“Jean Jacques robrieux: opcit p17.
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7 Martine joly: opcit P70.
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Mé¢etaphore -1
Comparaison -2
Métonymie -3
Synecdoque -4

Ostension -5
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.(comme, tel, ainsi que.. ext)

Noir comme un charbonnier -

Comme (ou tel ) un lion qui se précipite. -

(Métaphore)
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la femme est une perle :
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( ) métaphore :

terme concret

. il briile d’amour (1
" briile "

( ) : la lumiere de I’esprit (2

comparaison "
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) métonymie

cause a I’effet

( « navire »

synecdoque métonymie

. contiguité
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) synecdoque
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( un fer ) objet
métonymie
synecdoque
métonymie
métonymie
métonymie

« White house »
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« saintes reliques »

indexes

prénoms personnels
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>3 Martine joly: Opcit P 71.
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signifiant ()

Signifié (

)

signifiant ()

Signifié¢ ()

(adamique)

% Loc cit.

« cossette »
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« pleins signes»
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« littérale »

message codé »

* . Roland Barthes: opcit p 40.
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dénotation

« antérieur »
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culturelle symbolique

spaghetti

(1 'italianité)

« panzani »

*’Roland Barthes: opcit p41.
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« signifiante »
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« paradigmatique »

syntagme
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**Roland Barthes: opcit p42.
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« interprétation »

Ancrage
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" la disposition " :
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%Bernard Cathelat : « publicité et société » ,édition Payot & rivages, paris 2001.p 17.
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(DAB)

6526

.2001.
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.(Digital Audio Broadcasting)
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66

"CD ROM"
compact disc : CD -

Read only memory : ROM -

(cd audio, cd rom, c¢d rom xa, cd I, cd photo, CDV, DVD)

Philip Kotler et autres : “I’art du marketing : concept et pratique du marketing par des grand
spécialistes internationaux ». Editions village mondial. Paris 1999. p 316.
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74

7 Frangois Mariet : « la télévision américaine : médias, marketing, et publicité ». 2eme édition. Economica. Paris
1992. p310.

"Frangois Mariet : opcit p 315.
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"Individualisme’

76
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% Francis balle : « média et société », 9eme édition, montchrestin. Paris 1999. p 688.
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WWW.CETT.UE : Ian Blair : comment réguler les nouvelles techniques publicitaires. LE 29/09/2005.
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81.

Bloomberg "

81 « Comment réguler les nouvelles techniques publicitaires » : WWW.CETT.UE .
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"sports sky"

"T¢élé achat"

BMW

82

:" la publicité clandestine '

82 Francois Mariet : opcit p349.
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® Tbid p 350.
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88 . . g . . . . \
.www.archivesic.ccsd.cnrs.fr: Didier Courbet : « Les applications des sciences humaines a la

publicité : Historique et nouvelles perspectives pour les médias et les TIC ». Le 18/08/2006.
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1940

(Ernest Dichter)

(AIDR)

89

Katz, )

89« Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs.fr.
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(Lazarsfeld

90

(Festinger)

:(1990-1970)

"publicis”

% « Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs.fr
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°! Bernard Cathelat: opcit p 109.
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1975 " "

%2« Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles perspectives
pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs. fr.

154



(1981 Anderson

. (1964  Dawes)
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( Petty, Cacioppo, Chaiken) 1985

” « Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs.fr

156



1981
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1986 "‘cacioppo’  'Petty"

"1990"

"planneur stratégique’

"I’infomercial"

94

*Frangois Mariet : opcit p370.
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95.

” « Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs.fr
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"Etziont'

1968

) "Jean-Francois Lyotard"
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Bell

12 Www.colorado.edu.org : Mary klage : « structuralisme et post structuralisme ; modernisme et post
modernisme ». Revue de psychiatrie. Le08/05/2006.
193 « Structuralisme et post structuralisme ; modernisme et post modernisme » : www.colorado.edu.org
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(Jean Baudrillard)
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« Structuralisme et post structuralisme ; modernisme et post modernisme » : www.colorado.edu.org
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3 Structuralisme et post structuralisme ; modernisme et post modernisme » : www.colorado.edu.org
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.Diesel, sprite, solo

(Kitsh- Pastiche)

116

:(le Kitsh)

" Nicolas Riou : opcit p 21.
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:(le pastiche)

"OMO’

" Ariel "

"OMO’
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"7 Nicolas Riou : opcit p 43.
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Nike, Hugo Boss, Audi, Apple, Calvin Klein

'mindstyle

(style de vie)

1998 (RSCG BETC)

" Nicolas riou : opcit 79.
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120«
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"just do it "

Just do it "

12" Nicolas riou : opcit p80.
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121.

12l « Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles

perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs. fr.

85



'Hyperéelle'

86



Bouygues «NOMAD»
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(Hippies)

" CEGETEL"

122
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12« Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles

perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs. fr
' Nicolas Riou : opcit p 150.
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Tunisiana

"Asia Cell GSM"
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"Wataniya Telecom Algérie
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3% Ad Brief

Date
Project
What is required?
What do we expect this advertising to do?
Who are we talking to?
What is the desired response? How can we prove that?

What is the brand personality?

Are their any executional restrictions?

Are their any practical restrictions?

B deaidinse b ledY) 5 Jlail) dalias

103




Timing

Aditionnal Infos :

advertising brief formulary

‘copy strategie "
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Ndvertising Brief to : Karoui & Karoui

Date 02-05-2006
Project Z-Z

Background / Overview :

Star des Bleus, star du monde, star tout court, tout a été dit et écrit sur Zinedine Zidane, qui, malgré son statut si particulier et la
pression écrasante qui I'entoure, reste courtois et simple, aussi bien dans ses rapports avec ses coéquipiers, sous le maillot
bleu ou en club, qu'avec la presse et les supporters. Le joueur le plus cher de la planéte, le plus adulé aussi, auteur d'une
premiére saison époustouflante au Real Madrid, au point de décrocher le titre de meilleur joueur étranger de la Liga, est un
magicien, capable, comme en finale de la Ligue des Champions, face au Bayer Leverkusen, de décocher une volée
foudroyante en pleine lucarne pour offrir un titre & son équipe

ZZ est un personnage incontestable aimé par tous, et respecté tant pour ses qualité de football player que pour ses qualités
humaines (discrétion, humanité, générosité) il est aussi admiré pour sa réussite mondiale, les algériens sont fiers de dire qu'il
est algérien comme eux et qu'il a réussi a un niveau aussi élevé, cela permet aux algériens de réver que tout est possible
guand on le veut vraiment et que seul le travail peut réaliser les réves.

What is the objective, the purpose of the ad?

Trois objectifs ont été fixes:

brand : associer I'image d’un personnage aimé et apprécié a Nedjma et profiter de sa notoriété (endorsement) .1
switching : faire venir tous ceux qui aiment ZZ vers Nedjma .2
mondial : objectif tactical pour lancement d’'un pack ZZ de Nedjma spécial Mondial en juin .3

What do we want to say?

1. brand : n’habha ou n’hab elli y’habha dit par ZZ
2. switching : suivez moi ou faites le bon choix dit par ZZ

3. mondial : le pack ZZ de Nedjma spécial mondial, une exclusivité de Nedjma a s'offrir absolument

Message principal :

ZZ est avec Nedjma, brand, émotion, endorsement

Target audience:
brand: users, non users, prospects... all Algerians

Switching: Djezzy and Mobolis users

Mondial: non users, new comers, students, football fans, mid to low end (depending on the chosen handset)

Other important détails ?

ZZ n'est disponible que 4 heures le 8 mai entre midi et 16h
Prévoir stylisme casual costume noir, haut orange, prévoir maillot Algérie
Prévoir séance photo sur place

Prévoir prise de son pour la tagline en arabe et en kabyle
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Contre plongée
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! Roland Barthes: opcit p42.
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' Maurice Deribere: "la couleur". Série que sais-je?. Edition presse universitaire de France, Paris 1970.
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"7« Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les médias et les TIC »: www.archivesic.ccsd.cnrs.fr.
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(spot produit)

(les avantages tangibles)
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love brand :
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"la rhétorique de I’image”

"Elocutio” "Inventio"

202



203



204



205



206



207



s2a) yal) daild

2005

.2004

.2003

.2000

1997

2003

208



2005

2001

2001.

.2001.

.2000

209

.2003

.2005

.2000.

.10

11

12

13

14

15

16



2002

.1999

18

19

210



A jal) Al K]

Bernard Brochand, Jacques lendrevie: "le publicitor".

Editions Dalloz. Paris 1993.

Bernard Cathelat : « publicité et sociéte » ,édition Payot &

rivages, paris 2001.

Christian Baylon, Xavier Mignot: «la communication ».

Edition Nathan. Paris 1991.

Francois Mariet: «la télévision ameéricaine: médias,

marketing, et publicité ». 2eme ¢édition. Economica. Paris

1992.

Henri Joannis :"le processus de la création publicitaire:

stratégie, conception et réalisation des messages". Dunod.

Paris 1978.
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10.

11.

Jean Jacques Robrieux : "rhétorique et argumentation".2eme
¢dition. Nathan. Paris 2000.
Judith Lazar: «la sociologie de la communication de
masse ». Acolia. Paris 1991.
Lasary : "Le marketing c'est facile". Editions Es salem. Alger
2001.
Martine Joly : "Introduction a l'analyse de I'image". Editions
Nathan. France 2004.
Nicolas riou : "Pub fiction, sociétés postmodernes et nouvelles
tendances publicitaires". Editions d'organisation. France 1999.
Philip Kotler et autres: “I’art du marketing : concept et
pratique du marketing par des grand spécialistes

internationaux ». Editions village mondial. Paris 1999.
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. Www.cett.ue : Ian Blair : comment réguler les nouvelles

techniques publicitaires. LE 29/09/2005.

. Www.colorado.edu.org. (Revue de psychiatrie: Mary

klage : structuralisme et post stucturalisme ; modernisme et

post modernisme) Le08/05/2006.

. -Www.nedjma.dz le 11/06/2006.

. Www.archivesic.ccsd.cnrs.fr. Le 18/08/2006.

214



.2005/09/15

2006/05/29 -2
& -3
2006/03/07
2006/09/18 . ~4
-1
" ' -2

.2006/05/28

215



01

24

26

26

46

75

76

97

114

115

115

120

134

137

149

216



187

188

188

192

206

206

261

293

299

301

309

317

217



50 : 101
Advertising briefing formulary
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